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WTO OMC

-F\e adoption of an official logo by the World
Trade Organization is another step in estab-
lishing this unique institution on a firm and
lasting foundation. The symbol presented in
this manual is the visual representation of a
dynamic organization with a vital role to play
in ensuring the continued and orderly expan-
sion of trade worldwide. We are a multilateral,
rules-based organization and as such it is only
appropriate that there should be rules on how
our official logo is to be utilized to represent
the organization. To be effective as a symbol
of the WTO the logo must be applied in a man-
ner which is consistent and which respects
the minimum design standards set out in this

manual.

Bsk Thgpas.

RENATO RUGGIERO
Director-General



L’adoptfon d'un logo officiel par I'Orga-
nisation mondiale du commerce est une
nouvelle étape de ['établissement de cette
institution uniqgue en son genre sur une base
solide et durable. Le symbole présenté dans
ce manuel constitue la représentation visuelle
d'une organisation dynamique qui a un réle vital
& jouer pour assurer l'expansion continue et
ordonnée du commerce & I'échelle mondiale.
Parce que nous sommes une organisation
multilatérale fondée sur des régles, il est
logique qu'il y ait des régles régissant la facon
dont notre logo officiel doit étre utilisé pour
représenter |'Organisation. Pour constituer un
symbole de I'OMC, le logo doit étre reproduit
d’une maniére conforme aux normes graphi-

ques minimales énoncées dans le manuel.

o Vgons
RENATO RUGGIERO
Directeur général

\\

La adopcion de un logotipo oficial por la
Organizacion Mundial del Comercio es otro
paso para establecer sobre una base firme y
duradera esta institucion singular. El simbolo
presentado en este manual es la representa-
cion visual de una organizacion dinamica que
desempena un papel fundamental en la
expansion continua y ordenada del comercio
mundial. Somos una organizacion multilateral,
basada en normas vy, por tanto, es légico que
haya normas sobre la forma en que se ha de
utilizar el logotipo oficial para representar a la
Organizacion. A fin de que sea eficaz como
simbolo de la OMC, el logotipo debe usarse
de forma coherente y respetando las normas

minimas de diseno que figuran en este

e g

RENATO RUGGIERO
Director General

manual.



WTO OMC

The official World Trade Organization logo.

(8

Le logo officiel de I'Organisation mondiale

du commerce.

Logotipo oficial de la Organizacién Mundial

del Comercio.




The logo when used with the acronym.
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Lutilisation du logo avec I'acronyme.
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Logotipo utilizado en conjuncién con

(«

el acréonimo.
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Lois OTYPE
I.LOGO

OGOTYPE
TIPO

WORLD TRADE ORGANIZATION
ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

WORLD TRADE ORGANIZATION
ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

WORLD TRADE ORGANIZATION
ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
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WTO OMC

Trilingual use of the logo.

Utilisation du logo dans le

langues.

Uso trilinglie del logotips

Alternative use of the logo.

Autres utilisations du logo.

Uso alternativo del logot



WORLD TRADE
ORGANIZATION

ORGANISATION
MONDIALE
DU COMMERCE

ORGANIZACION
MUNDIAL
DEL COMERCIO

(W

(@

WORLD TRADE
ORGANIZATION

ORGANISATION
MONDIALE
DU COMMERCE

ORGANIZACION
MUNDIAL
DEL COMERCIO

1

Single-language use of the logo.

Utilisation du logo dans une seule langue.

Uso del logotipo en un solo idioma.

Single-language use of the logo.

Utilisation du logo dans une seule langue.

Uso del logotipo en un solo idioma.



Co(}u
OULEURS
COLORES

| pANTONE®
' Blue 072C

Numerical
colour definition
Cyan 100%
Magenta 100%

Définition numérique
des couleurs

Cyan 100%

Magenta 100%

Definicion numérica
de colores

Cyan 100%
Magenta 100%

O URS

Definicién numérica
de colores

Magenta 100%
Amarillo 100%

Numerical
colour definition
Magenta 100%
Yellow 100%

Définition numérique
des couleurs
Magenta 100%
Jaune 100%

PANTONE®
356 C

Numerical
colour definition
Cyan 100%
Magenta 20%
Yellow 100%

Définition numérique
des couleurs

Cyan 100%

Magenta 20%

Jaune 100%

Definicion numérica
de colores

Cyan 100%
Magenta 20%
Amarillo 100%

WTO OMC

The colours of the logo: Pantone colour
matching system and numerical colour

definition.

Les couleurs du logo: nuancier Pantone

et définition numérique des couleurs.

Colores del logotipo: sistema de igualacién
de colores Pantone y definicién numérica de

colores.
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TIPOGRA

Galliard Roman (Reman Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890(.,:;!12“7«»- *°RE§ &% /@B O)

Galliard Bold (Bold Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890(.,:312¢7«»- *°R£$&% /@B O)

Univers Light (Light Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890(.,:;1?2""un-*°RES/ % /@RB®O)

Univers Regular (regular oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890(.,:;1?""«n- *°RE$’R %/ @B®O)

Univers Bold (Bold Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890(.,;1?""un- *°RES& %/ @B®O)

N

Univers Black (Black Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890(.,:;1?""«»-*RES & %/@QAO)

Univers Extrablack (Extrablack Oblique)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1 23‘561890‘-,-. " «»-‘°B£“%1@®®)



STATIONERY
APETERIE
PAPELERIA

53 mm

WTO OMC

128 mm
15 mm

.]

15mm. ) |
I I

Headed paper
Size A4
(210 x 297 mm)

Papier a en-téte
Format A4

Papel con
membrete
Formato A4

WORLD TRADE ORGANIZATION
ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

1

Wi L2
W §'FE

—— Cantra Wiliarm
Rue de Lausanne 1

CH-1211 Gengve 21
|

Univers Light 7 pt

Line spacing: 7 pt
Interfigne: 7 pt

Espacio entre lineas: 7 pt

1= Cap: Galliard Roman 8.5 pt
Text: Galliard Roman 6.8 pt
Line spacing: 10 pt

1#* Cap; Galliard Roman 8.5 pt
Texte: Galliard Roman 6.8 pt
Interlignie: 10 pt

Primera inicial con maydscula 9.5 pt
Texto: Galliard Roman 6.8 pt
Espacio entre lineas: 10 pt

Univers Light 7pt = = - - - - -

Line spacing: 10 pt
Interligne: 10 pt
Espacio entre lineas: 10 pt

Univers Light 7 pt

Interligne: 7.5 pt
Espacio entre lineas: 7.5 pt

|
1* Cap: Galliard Roman 9.8 pt
Text: Galliard Roman 8.1 pt
Line spacing: 9.8 pt

1+ Cap. Galliard Roman 9.8 pt
Texte: Galliard Roman 8.1 pt
Interligne: 9.8 pt

Primera inicial con mayuscula:
Gallisrd Roman 9.8 pt

Texto: Galliard Roman 8.1 pt
Espacio antre lineas: 9.8 pt

‘I'w f+41 221 73851 11
Téhitax: l:ll! 221 731 42

Intmrmet Ittpcliea wiB oY

Unwerls Light 7 pt

Line spacing: 7 pt
Interligne: 7 pt

Espacio entre lineas: 7 pt

1" Cap: Galliard Roman 8 pt
Text: Galliard Roman 6.7 pt
Line spacing: 8 pt

1* Cap: Galliard Roman 8 pt

Texte: Galliard Roman 6.7 pt
Interligna: 8 pt

Primera inicial con maydscula:
Galliard Roman & pt
Texto: Galliard Roman 6.7 pt

18.8mm Espacio entre lineas: 8 pt
5 mm !
]
|
.) I ~
=t/ ; Wonrp Twave ORoANIZATION | __¥3
E --_-3/ ORGARISATION MONDIALE DU COMMERCE 3
£ —d  ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
o 8
R E I 3
p 1 3
— | — RENATO RUGGIERD
= = ol Ditector-Genpral
Flue de Lausaning 154 | ¥ ___
CH-1211 Gandva 21

Business card
Size:

85 x 55 mm
Carte de visite

Format:
85 x 55 mm

Tarjetas
Formato:
85 x 55 mm



10mm

B2 mm

|_ 53,6 mm

|
|

Compliments slips

Size:
210 x 105 mm
Fiches

d'accompagnement

Format:

210 x 105 mm
Tarjetas
Formato:

210 x 105 mm

|

WORLD TRADE ORGANIZATION

ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
I

[EFITRR=1
i gz

E 1# Cap: Galliard Roman 9.8 pt
5 Text; Galliard Roman 8.1 pt
* Line spacing: 9.8 pt
1% Cap: Galliard Roman 9.8 pt
Texte: Galliard Roman 8.1 pt
Intarligne: 9.8 pt
Primera jmcial con mayuscula:
Galliard Roman 9.8 pt
Texto: Galliard Roman 8.1 pt
Espacio entre lineas: 9.8 pt
@
3
3
- 31.5mm 47 mm
12 mm \ 15 mm
| =
©
= - 13 3
h-y i . PORT
WORLD TRADE ORGANIZATION PAYE PUR— . -
N, ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE .
g/ OKGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO 1200 GENEVE
CH-1211 GENEVE 21 1 f
| 1 1
| i i
1 1 1
1 1 1
Univers Light 87 pt 1% Cap: Galliard Roman 8.7 pt Univers Light 10 pt Envelope
Text: Galliard Roman 7.2 pt T
Line spacing: 7 pt Line spacing. 8.7 pt Line spacing: 12 pt Size:
— 1%+ Cap: Galiard Foman 87 pt " 224 x M4 mm
Intetligne: 7 pt Texte: Galliard Roman 7.2 mp Interligne: 12 pt
Espacio entre lineas: 7 pt Interligne: 8.7 pt Espacio entre lingas: 12 pt Emg[oppe
Primera imicial €on mayuscula: ; 1
Galliard Roman 8.7 pt Format
Texto: Galliard Roman 7.2 pt 224 x M4 mm
Espacio entre lineas: 8.7 pt
Sobres
Formato:
224 x 114 mm




) WORLD TRADE ORGANIZATION
N ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE

ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

)‘, WORLD TRADE ORGANIZATION
\u’ﬁ

ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE
/ ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

)/' WORLD TRADE ORGANIZATION

ORGANISATION MONDIALE DU COMMERCE

& / ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO

ORGANISATION
MONDIALE
DU COMMERCE

ORGANISATION
MONDIALE
DU COMMERCE
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WORLD TRADE
ORGANIZATION
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